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MINISTÉRIO DA EDUCAÇÃO

UNIVERSIDADE FEDERAL DE MATO GROSSO


RESOLUÇÃO CONSEPE No 121, DE 05 DE DEZEMBRO DE 2016.    
Dispõe sobre a Reestruturação do Projeto Pedagógico do Curso de Graduação em Comunicação Social com habilitação em Publicidade e Propaganda, bacharelado, presencial, da Faculdade de Comunicação e Artes do Câmpus Universitário de Cuiabá, da Universidade Federal de Mato Grosso, criado pela Resolução do Conselho Diretor nº 141/1990, reestruturado pela Resolução Consepe nº192/2009 e alterado pela Resolução Consepe n.º 28/2014. 

O CONSELHO DE ENSINO, PESQUISA E EXTENSÃO DA UNIVERSIDADE FEDERAL DE MATO GROSSO, no uso de suas atribuições legais, e

CONSIDERANDO o que consta nos Processos n.º 23108.169290/2016-88, e  151/2016-CONSEPE;
CONSIDERANDO a decisão do plenário em sessão realizada no dia 05 de dezembro de 2016;
RESOLVE:

Artigo 1º – Aprovar a Reestruturação do Projeto Pedagógico do Curso de Graduação em Comunicação Social com habilitação em Publicidade e Propaganda, bacharelado, presencial, da Faculdade de Comunicação e Artes do Câmpus Universitário de Cuiabá, com 40 (quarenta) vagas, sendo 20 (vinte) para o primeiro semestre e 20 (vinte), para o segundo semestre, funcionamento matutino, Regime Acadêmico: crédito semestral; com carga-horária total de 2.704 (duas mil e setecentas e quatro) horas, a ser integralizada, no mínimo, em 8 (oito) semestres e, no máximo, em 12 (doze)  semestres, conforme anexos I, II, III e IV. 

Artigo 2º - Compete ao Colegiado de Curso estabelecer o plano de migração da estrutura curricular em extinção para a nova estrutura, exceto com relação ao último semestre.

Artigo 3º - Esta Resolução entra em vigor para os ingressantes no curso a partir de 2017.

Artigo 4º -  O Projeto Pedagógico aprovado pela Resolução Consepe nº 192/2009, entrará em extinção gradativa a partir de 2017.
AUDITÓRIO DA SECRETARIA DE TECNOLOGIA EDUCACIONAL - UFMT, em Cuiabá, 05 de dezembro de 2016.
Myrian Tereza de Moura Serra
Presidente do CONSEPE

ANEXO I - ORGANIZAÇÃO CURRICULAR

O curso de Comunicação Social com habilitação em Publicidade e Propaganda se estrutura sobre o conceito do estudante como produtor e sujeito da prática de construção de seu conhecimento. Para tanto, estabelecemos uma relação teoria-prática, que se constitui como prática de ensino, com autonomia, criticidade e criatividade, baseadas na teoria e no conhecimento profundo dos temas abordados.

A organização curricular está constituída em torno de três grandes núcleos:

1. Núcleo de estudos básicos - composto por disciplinas que dão sustentação teórica ao curso;

2. Núcleo de estudos profissionalizantes - composto por disciplinas necessárias para sua formação profissional;

3. Núcleo de estudos complementares - composto por disciplinas com escopo interdisciplinar, abrangendo conteúdos de cultura ampla e/ou que permitam o desenvolvimento de habilidades mais especializadas.

Estes núcleos devem ser perpassados por interdisciplinaridade, criatividade, pesquisa, criticidade, relação teoria-prática, autonomia (do estudante), estabelecendo relações com a pesquisa e a extensão.
A prática pedagógica sem a participação da inter e transdisciplinaridade e a utilização de métodos tradicionais de ensino nos proporcionam caminhos onde “o parcelamento e a compartimentação dos saberes impedem apreender o que está sendo tecido junto” (Morin, 2000:45), e aí a figura do discente cobra uma dimensão muito maior. Nesse sentido, Johnson (apud UFMT, 2013), aponta três considerações pedagógicas do método utilizado para alcançar resultados:

1. O que os estudantes devem aprender;

2. O que os estudantes estão aprendendo e

3. Que abordagens instrucionais podem melhorar a aprendizagem do aluno.

Jonhson (apud UFMT, 2013), nos diz ainda que basicamente precisamos

refazer o estilo de apresentar informação para o aluno de graduação. Uma forma que é mais ativa faz o aluno enfrentar as informações que tem em mãos, ao invés de só ter o professor lá no quadro falando e o aluno supostamente absorvendo essa sabedoria que vem de frente.
Buscando a elaboração de uma formação que traga a percepção de mundo holística, global, sistêmica e que, nas palavras de Moraes (2006, p.18) “reconheça a importância das novas parcerias entre a educação e os avanços científicos e tecnológicos presentes no mundo de hoje”, os conteúdos programáticos do curso de Comunicação Social com habilitação em Publicidade e Propaganda observam dois vieses principais: 

1. o primeiro, com abordagem humanística e estudo das diferentes linguagens, visando o conhecimento da pessoa como consumidor, como ser humano e social; 

2. o segundo em que o aluno define seu percurso optando por disciplinas que lhe darão uma sólida formação dentro da Comunicação nos diferentes eixos da área.

Eixos norteadores:

· Pesquisa e marketing
Este eixo prioriza a investigação, a identificação de tendências, a prospecção e a avaliação de resultados que pautam as ações mercadológicas voltadas para o ferramental da atividade publicitária.

· Criação
Entende-se por eixo de criação o complexo de conteúdos programáticos que trabalham com a criação de elementos capazes de estimular sensações. Os conteúdos programáticos agrupados neste eixo procuram produzir e transformar conteúdos publicitários de acordo com as necessidades identificadas que, com o uso de técnicas, buscam informação e inspiração no que é comum e o transformam em soluções pertinentes.

São conteúdos programáticos que estimulam o pensamento reflexivo: a curiosidade intelectual, a persistência, a confiança em si mesmo, a sensibilidade de percepção do olhar para o belo, o ético e o moral.

· Produção e circulação
Este eixo propõe o gerenciamento de projetos comunicacionais, planeja, produz e organiza a produção e veiculação de mensagens para diferentes meios elaborados pela criação publicitária, em conjunto com ações de mercado e planos de mídia. Trabalha a convergência das mídias, como forma de propagação e compartilhamento de conteúdos. Caracteriza-se pelo conhecimento e domínio de técnicas e instrumentos voltados para a comunicação dos objetivos e metas mercadológicas.

· Planejamento e gestão da comunicação publicitária
Este eixo agrupa conteúdos programáticos que visam o planejamento e a gestão da comunicação. Exige competência na gestão das informações, que estão sujeitas às influências econômicas, ambientais, climáticas, entre outras. Necessita que as informações sejam estrategicamente trabalhadas junto a diferentes públicos de interesse, o que significa pensar de modo integrado a distribuição e difusão da comunicação.

Todos estes eixos são trabalhados levando-se em conta o perfil do estudante do curso que, em maior ou menor grau, apresenta características de um indivíduo criativo, estrategista e negociador.


Essas mudanças propostas permitem maior adaptabilidade para o aluno e apoio à recuperação do estudante que apresentar grandes dificuldades, em menor espaço de tempo. Possibilitam, também, a mobilidade entre cursos e universidades, o que é uma tendência verificada em nível mundial, na perspectiva de que haja mobilidade entre as instituições, como ocorre na Comunidade Europeia, por exemplo.

Buscando dar maior visibilidade ao nosso curso, tanto em âmbito local quanto regional e mesmo nacional, os resultados das disciplinas do curso, sempre que possível, observa os requisitos para a participação nas premiações locais e nas diversas categorias do Expocom (Exposição de Pesquisa Experimental em Comunicação), uma vez que este é o principal evento acadêmico da área que abre espaço para a participação de estudantes de graduação. 

O curso de Comunicação Social com habilitação em Publicidade e Propaganda oferece diversas disciplinas optativas para o estudante poder estabelecer o seu percurso, assim ele terá que cursar todas as obrigatórias e deverá escolher algumas dentre as optativas do curso e outras dentre uma relação de disciplinas a serem cursadas em outras unidades acadêmicas da Universidade. Algumas das optativas poderão ser cursadas em outras Instituições de Ensino Superior, nacionais ou estrangeiras, por ocasião de mobilidade acadêmica.

A disciplina de Organização de Projetos - Campanha é obrigatória para o estudante que escolher a modalidade Campanha Experimental, do Trabalho de Conclusão de Curso.

O Trabalho de Conclusão de Curso só pode ser cursado quando o estudante tiver cursado todas as disciplinas obrigatórias e não existir mais do que 128 horas para serem cursadas, com exceção para a modalidade Artigo Publicado, do Trabalho de Conclusão de Curso.

O estudante poderá cursar como optativas outras disciplinas que não as elencadas abaixo mediante autorização do Colegiado de Curso.

As disciplinas optativas estão organizadas em 4 (quatro) grupos:

· Optativas do Grupo A (Optativas A): referem-se às disciplinas optativas dos Estudos básicos que devem ser cursadas, necessariamente, dentre as ofertadas pelo curso.

· Optativas do Grupo B (Optativas B): referem-se às disciplinas optativas dos Estudos básicos que devem ser cursadas, preferencialmente, em outras unidades acadêmicas da Universidade Federal de Mato Grosso.

· Optativas do Grupo C (Optativas C): referem-se às disciplinas optativas dos Estudos complementares que devem ser cursadas, necessariamente, dentre as ofertadas pelo curso.

· Optativas do Grupo D (Optativas D): referem-se às disciplinas optativas dos Estudos complementares que devem ser cursadas, preferencialmente, em outras unidades acadêmicas da Universidade Federal de Mato Grosso. 

O atendimento à legislação, com respeito ao ensino de conteúdos que contemplam a formação humana e social do indivíduo são assim atendidas:

A disciplina Libras foi contemplada no rol das optativas (Grupo B) por meio da oferta da disciplina de Língua Brasileira de Sinais (Libras) cumprindo, assim, o que determina a Lei nº 10.436/2002 e o Decreto nº5.626/2005.

O ensino de Educação Ambiental, por meio da oferta das disciplinas Responsabilidade Social e Sustentabilidade (optativa do Grupo A) e Planejamento e Gestão Ambiental I (optativa do Grupo D) é atendida de acordo com o que estabelece a Lei nº 9.795/1999 e o Decreto nº4.281/2002, e o Parecer CNE/CP nº 14/2012 e Resolução CNE/CP nº2/2012.

As relações étnico-raciais para o ensino de história e cultura afro-brasileira e indígena enquanto componentes curriculares optativos, em cumprimento ao disposto na Lei nº11.645/2008 e ao Decreto nº 4.281/2002, Parecer CNE/CP nº 03/2004 e Resolução CNE/CP nº1/2004, são contempladas pelas disciplinas Antropologia e diversidade cultural e Diversidade étnica: Estudos sobre os povos indígenas (ambas optativas do Grupo B).

As disciplinas Responsabilidade Social e Sustentabilidade (optativa do Grupo A), Antropologia e diversidade cultural (optativa do Grupo B), Comunicação no mundo contemporâneo, Fluxos e dinâmicas culturais (optativas do Grupo C), Comunicação, Educação e Mídias e Infância, adolescência, juventude e políticas sociais atendem transversalmente a Educação em Direitos Humanos, conforme preconiza a Resolução CNE/CP Nº1/2012.

	MATRIZ CURRICULAR

	NÚCLEOS
	Componente Curricular
	Natureza
	U.A.O
	Carga Horária
	Créditos
	Requisitos

	
	
	(Optativa, Obrigatória)
	
	T
	P
	Total
	T
	P
	Total
	Pré-req.
	Co-req.

	Estudos básicos
	Elementos de comunicação visual
	Obrigatória
	FCA/COS
	32
	32
	64
	2
	2
	4
	-
	-

	
	Ética e legislação publicitária
	Obrigatória
	FCA/COS
	32
	-
	32
	2
	-
	2
	-
	-

	
	Fundamentos de Publicidade e Propaganda
	Obrigatória
	FCA/COS
	32
	-
	32
	2
	-
	2
	-
	-

	
	Gestão do Tempo e Produtividade
	Obrigatória
	FCA/COS
	32
	-
	32
	2
	-
	2
	-
	-

	
	Normas ABNT
	Obrigatória
	FCA/COS
	32
	-
	32
	2
	-
	2
	-
	-

	
	Teoria da Comunicação
	Obrigatória
	FCA/COS
	64
	-
	64
	4
	-
	4
	-
	-

	
	Optativas A
	Optativa
	FCA/COS
	192
	-
	192
	12
	-
	12
	-
	-

	
	Optativas B
	Optativa
	-
	256
	-
	256
	16
	-
	16
	-
	-

	SUBTOTAL:
	672
	32
	704
	42
	2
	44
	


	Estudos Fundamentais
	Atendimento e prospecção
	Obrigatória
	FCA/COS
	64
	-
	64
	4
	-
	4
	-
	-

	
	Estudos do consumidor
	Obrigatória
	FCA/COS
	64
	-
	64
	4
	-
	4
	-
	-

	
	Fundamentos de Criação Publicitária
	Obrigatória
	FCA/COS
	32
	32
	64
	2
	2
	4
	-
	-

	
	Fundamentos do Marketing
	Obrigatória
	FCA/COS
	48
	16
	64
	3
	1
	4
	-
	-

	
	Mídia
	Obrigatória
	FCA/COS
	32
	32
	64
	2
	2
	4
	-
	-

	
	Pesquisa mercadológica
	Obrigatória
	FCA/COS
	32
	32
	64
	2
	2
	4
	-
	-

	
	Planejamento de Campanha
	Obrigatória
	FCA/COS
	32
	32
	64
	2
	2
	4
	-
	-

	
	Organização de Projetos*
	Obrigatória**
	FCA/COS
	32 
	32 
	64
	2
	2
	4
	-
	-

	
	Trabalho de Conclusão de Curso
	Obrigatória
	FCA/COS
	64
	192
	256
	4
	12
	16
	Todas***
	-

	SUBTOTAL:
	
	400
	368
	768
	25
	23
	48
	

	* A disciplina Organização de Projetos está dividida em duas modalidades: Organização de Projetos – Artigo e Organização de Projetos – Campanha, visando atender às especificidades das modalidades de Trabalho de Conclusão de Curso disponíveis aos estudantes. Ambas apresentam a mesma organização em termos de carga horária. 

** Obrigatória apenas para o estudante que escolher a modalidade Campanha Experimental, do Trabalho de Conclusão de Curso.

*** O Trabalho de Conclusão de Curso só pode ser cursado quando o estudante tiver cursado todas as disciplinas obrigatórias e não existir mais do que 128 horas para serem cursadas, com exceção para a modalidade Artigo Publicado.

	E. Comp.*
	Optativas C
	Optativa
	FCA/COS
	384
	-
	384
	24
	-
	24
	-
	-

	
	Optativas D
	Optativa
	-
	448
	-
	448
	28
	-
	28
	-
	-

	SUBTOTAL:
	
	832
	-
	832
	52
	-
	52
	

	
	Atividades complementares
	Obrigatória
	
	-
	400
	400
	-
	25
	25
	-
	-

	CARGA HORÁRIA TOTAL DO CURSO:
	
	1904
	800
	2.704
	119
	50
	169
	

	ENADE
	


	ENADE: em conformidade com a legislação.

* E. Comp.: Estudos Complementares


	ROL DAS DISCIPLINAS OPTATIVAS

	
	Componente Curricular
	Natureza
	U.A.O
	Carga Horária
	Créditos
	Requisitos

	
	
	(Optativa, Obrigatória)
	
	T
	P
	Total
	T
	P
	Total
	Pré-req.
	Co-req.

	Optativas do Grupo A
	Arte e Publicidade
	Optativa
	FCA/COS
	32
	-
	32
	2
	-
	2
	-
	-

	
	Empreendedorismo e Inovação
	Optativa
	FCA/COS
	32
	-
	32
	2
	-
	2
	-
	-

	
	Fundamentos da imagem fotográfica
	Optativa
	FCA/COS
	32
	32
	64
	2
	2
	4
	-
	-

	
	Gestão de agência
	Optativa
	FCA/COS
	32
	-
	32
	2
	-
	2
	-
	-

	
	Informática aplicada à Comunicação Publicitária
	Optativa
	FCA/COS
	32
	32
	64
	2
	2
	4
	-
	-

	
	Laboratório da imagem
	Optativa
	FCA/COS
	32
	32
	64
	2
	2
	4
	-
	-

	
	Laboratório da palavra
	Optativa
	FCA/COS
	32
	32
	64
	2
	2
	4
	-
	-

	
	Pesquisa em comunicação
	Optativa
	FCA/COS
	32
	-
	32
	2
	-
	2
	-
	-

	
	Responsabilidade social e sustentabilidade
	Optativa
	FCA/COS
	32
	-
	32
	2
	-
	2
	-
	-

	
	Semiótica
	Optativa
	FCA/COS
	64
	-
	64
	4
	-
	4
	-
	-

	Optativas do Grupo B
	Antropologia -10931121
	Optativa
	ICHS/SES
	64
	-
	64
	4
	-
	4
	-
	-

	
	Antropologia e diversidade cultural-10931128
	Optativa
	ICHS/FIL
	64
	-
	64
	4
	-
	4
	-
	-

	
	Diversidade étnica: Estudos sobre os povos indígenas -20426595
	Optativa
	ICHS/SES
	64
	-
	64
	4
	-
	4
	-
	-

	
	Economia -20230542
	Optativa
	FAET/ENE
	32
	-
	32
	2
	-
	2
	-
	-

	
	Escrita criativa
	Optativa
	FCA/COS
	32
	32
	64
	2
	2
	4
	-
	-

	
	Fotografia 
	Optativa
	FCA/COS
	32
	32
	64
	2
	2
	4
	-
	-

	
	Língua Brasileira de Sinais-10230573
	Optativa
	IL/LET
	64
	-
	64
	4
	-
	4
	-
	-

	
	Sociologia I -11031479
	Optativa
	ICHS/SCP
	64
	-
	64
	4
	-
	4
	-
	-

	
	Teoria política -11031480
	Optativa
	ICHS/SES
	64
	-
	64
	4
	-
	4
	-
	-

	Optativas do Grupo C
	Campanha publicitária
	Optativa
	FCA/COS
	32
	32
	64
	2
	2
	4
	-
	-

	
	Comunicação no mundo contemporâneo
	Optativa
	FCA/COS
	32
	-
	32
	2
	-
	2
	-
	-

	
	Design de comunicação
	Optativa
	FCA/COS
	16
	48
	64
	1
	3
	4
	-
	-

	
	Direção de arte para mídias dinâmicas
	Optativa
	FCA/COS
	16
	48
	64
	1
	3
	4
	-
	-

	
	Direção de arte para mídias estáticas
	Optativa
	FCA/COS
	16
	48
	64
	1
	3
	4
	-
	-

	
	Endomarketing
	Optativa
	FCA/COS
	32
	-
	32
	2
	-
	2
	-
	-

	
	Fluxos e dinâmicas culturais
	Optativa
	FCA/COS
	64
	-
	64
	4
	-
	4
	-
	-

	
	Fotografia Publicitária
	Optativa
	FCA/COS
	16
	48
	64
	1
	3
	4
	-
	-

	
	Gamificação
	Optativa
	FCA/COS
	16
	16
	32
	1
	1
	2
	-
	-

	
	Gestão de mídias sociais
	Optativa
	FCA/COS
	32
	-
	32
	2
	-
	2
	-
	-

	
	Marketing cultural e esportivo
	Optativa
	FCA/COS
	32
	-
	32
	2
	-
	2
	-
	-

	
	Marketing de varejo
	Optativa
	FCA/COS
	32
	-
	32
	2
	-
	2
	-
	-

	
	Marketing digital
	Optativa
	FCA/COS
	32
	32
	64
	2
	2
	4
	-
	-

	
	Marketing político
	Optativa
	FCA/COS
	32
	32
	64
	2
	2
	4
	-
	-

	
	Mídias digitais
	Optativa
	FCA/COS
	32
	-
	32
	2
	-
	2
	-
	-

	
	Planejamento de Marketing
	Optativa
	FCA/COS
	32
	32
	64
	2
	2
	4
	-
	-

	
	Produção para web
	Optativa
	FCA/COS
	32
	32
	64
	2
	2
	4
	-
	-

	
	Promoção de vendas
	Optativa
	FCA/COS
	32
	32
	64
	2
	2
	4
	-
	-

	
	Propaganda política e eleitoral
	Optativa
	FCA/COS
	32
	32
	64
	2
	2
	4
	-
	-

	
	Redação publicitária para mídias dinâmicas
	Optativa
	FCA/COS
	16
	48
	64
	1
	3
	4
	-
	-

	
	Redação publicitária para mídias estáticas
	Optativa
	FCA/COS
	16
	48
	64
	1
	3
	4
	-
	-

	
	Tópicos especiais 1
	Optativa
	FCA/COS
	16
	-
	16
	1
	-
	1
	-
	-

	
	Tópicos especiais 2
	Optativa
	FCA/COS
	32
	-
	32
	2
	-
	2
	-
	-

	
	Tópicos especiais 3
	Optativa
	FCA/COS
	64
	-
	64
	4
	-
	4
	-
	-


	Optativas do Grupo D
	Animação
	Optativa
	FCA/COS
	32
	32
	64
	2
	2
	4
	-
	-

	
	Cibercultura
	Optativa
	FCA/COS
	32
	32
	64
	2
	2
	4
	-
	-

	
	Cidade e poder local-20426559
	Optativa
	ICHS/SES
	64
	-
	64
	4
	-
	4
	-
	-

	
	Comunicação, Educação e Mídias
	Optativa
	FCA/COS
	32
	32
	64
	2
	2
	4
	-
	-

	
	Direção de arte
	Optativa
	FCA/COS
	32
	32
	64
	2
	2
	4
	-
	-

	
	Direção de fotografia
	Optativa
	FCA/COS
	32
	32
	64
	2
	2
	4
	-
	-

	
	Edição e montagem
	Optativa
	FCA/COS
	32
	32
	64
	2
	2
	4
	-
	-

	
	Educação e comunicação em Saúde -51227259
	Optativa
	ISC/SC
	64
	-
	64
	4
	-
	4
	-
	-

	
	Filme publicitário
	Optativa
	FCA/COS
	32
	32
	64
	2
	2
	4
	-
	-

	
	Fotografia e iluminação
	Optativa
	FCA/COS
	32
	32
	64
	2
	2
	4
	-
	-

	
	Geografia da população -20630661
	Optativa
	ICHS/GEO
	40
	24
	64
	2,5
	1,5
	4
	-
	-

	
	Infância, adolescência, juventude e políticas sociais-20426581
	Optativa
	ICHS/SES
	64
	-
	64
	4
	-
	4
	-
	-

	
	Linguagem audiovisual
	Optativa
	FCA/COS
	32
	32
	64
	2
	2
	4
	-
	-

	
	Organização de produção
	Optativa
	FCA/COS
	32
	32
	64
	2
	2
	4
	-
	-

	
	Planejamento e gestão ambiental I-20630616
	Optativa
	ICHS/GEO
	40
	24
	64
	2,5
	1,5
	4
	-
	-

	
	Produção executiva
	Optativa
	FCA/COS
	32
	32
	64
	2
	2
	4
	-
	-

	
	Produção sonora
	Optativa
	FCA/COS
	32
	32
	64
	2
	2
	4
	-
	-

	
	Roteiro I
	Optativa
	FCA/COS
	32
	32
	64
	2
	2
	4
	-
	-

	
	Roteiro II
	Optativa
	FCA/COS
	32
	32
	64
	2
	2
	4
	-
	-

	
	Saúde, cultura e sociedade-51227250
	Optativa
	ISC/SC
	64
	-
	64
	4
	-
	4
	-
	-


Legenda: T – Teórica; P– Prática; U.A.O – Unidade Acadêmica Ofertante

Siglas das U.A.O:

FAET/ENE – Faculdade de Arquitetura, Engenharia e Tecnologia / Depto. de Engenharia Elétrica

FCA/COS – Faculdade de Comunicação e Artes / Depto. de Comunicação Social

ICHS/FIL – Instituto de Ciências Humanas e Sociais / Depto. de Filosofia

ICHS/GEO – Instituto de Ciências Humanas e Sociais / Depto. de Geografia

ICHS/SCP – Instituto de Ciências Humanas e Sociais / Depto. de Sociologia e Ciência Política

ICHS/SES – Instituto de Ciências Humanas e Sociais / Depto. de Serviço Social

IL/LET – Instituto de Letras / Depto. de Letras

ISC/SC – Instituto de Saúde Coletiva / Depto. de Saúde Coletiva 

ANEXO II - FLUXO CURRICULAR

Não existe um fluxo curricular obrigatório, uma vez que o curso é no regime de créditos e não há pré-requisitos.

A tabela abaixo apresenta apenas uma sugestão genérica, que atenda aos três percursos à escolha do estudante. 

Para atender à demanda dos estudantes e favorecer a formação de turmas, faz-se necessário um processo de manifestação de interesse dos estudantes, em disciplinas a serem cursadas no semestre subsequente, pelo menos 45 dias antes do encerramento do semestre para que a Coordenação, em conjunto com o Colegiado de Curso, possa organizar a oferta de disciplinas e a distribuição das mesmas junto aos docentes do curso. O ideal é que este processo possa acontecer via sistema, dentro do SIGA, que é o sistema ao qual o estudante já tem acesso para a realização de sua matrícula e outros procedimentos acadêmicos.

	Período
	Componente Curricular
	Natureza
	U.A.O
	Carga Horária
	Créditos
	Requisitos

	
	
	(Optativa, Obrigatória)
	
	T
	P
	Total
	T
	P
	Total
	Pré-req.
	Co-req.

	1
	Teoria da Comunicação
	Obrigatória
	FCA/COS
	64
	-
	64
	4
	-
	4
	-
	-

	
	Normas ABNT
	Obrigatória
	FCA/COS
	32
	-
	32
	2
	-
	2
	-
	-

	
	Gestão do Tempo e 

Produtividade
	Obrigatória
	FCA/COS
	32
	-
	32
	2
	-
	2
	-
	-

	
	Fundamentos de Publicidade e Propaganda
	Obrigatória
	FCA/COS
	32
	-
	32
	2
	-
	2
	-
	-

	
	Optativa A 
	Optativa
	FCA/COS
	32
	-
	32
	2
	-
	2
	-
	-

	
	Optativa A 
	Optativa
	FCA/COS
	64
	-
	64
	4
	-
	4
	-
	-

	
	Optativa B 
	Optativa
	-
	64
	-
	64
	4
	-
	4
	-
	-

	SUBTOTAL
	320
	-
	320
	20
	-
	20
	-
	-

	2
	Ética e legislação publicitária
	Obrigatória
	FCA/COS
	32
	-
	32
	2
	-
	2
	-
	-

	
	Estudos do consumidor
	Obrigatória
	FCA/COS
	64
	-
	64
	4
	-
	4
	-
	-

	
	Optativa A 
	Optativa
	FCA/COS
	32
	-
	32
	2
	-
	2
	-
	-

	
	Optativa A 
	Optativa
	FCA/COS
	64
	-
	64
	4
	-
	4
	-
	-

	
	Optativa B 
	Optativa
	-
	64
	-
	64
	4
	-
	4
	-
	-

	
	Optativa B 
	Optativa
	-
	64
	-
	64
	4
	-
	4
	-
	-

	SUBTOTAL
	320
	-
	320
	20
	-
	20
	-
	-

	3
	Elementos de comunicação 

visual
	Obrigatória
	FCA/COS
	32
	32
	64
	2
	2
	4
	-
	-

	
	Pesquisa mercadológica
	Obrigatória
	FCA/COS
	32
	32
	64
	2
	2
	4
	-
	-

	
	Optativa B 
	Optativa
	-
	64
	-
	64
	4
	-
	4
	-
	-

	
	Optativa C 
	Optativa
	FCA/COS
	64
	-
	64
	4
	-
	4
	-
	-

	
	Optativa C 
	Optativa
	FCA/COS
	64
	-
	64
	4
	-
	4
	-
	-

	 SUBTOTAL
	256
	64
	320
	16
	4
	20
	-
	-

	4
	Atendimento e prospecção
	Obrigatória
	FCA/COS
	64
	-
	64
	4
	-
	4
	-
	-

	
	Fundamentos de Criação 

Publicitária
	Obrigatória
	FCA/COS
	32
	32
	64
	2
	2
	4
	-
	-

	
	Fundamentos do Marketing
	Obrigatória
	FCA/COS
	48
	16
	64
	3
	1
	4
	-
	-

	
	Optativa C 
	Optativa
	FCA/COS
	64
	-
	64
	4
	-
	4
	-
	-

	
	Optativa D 
	Optativa
	-
	64
	-
	64
	4
	-
	4
	-
	-

	SUBTOTAL
	272
	48
	320
	17
	2
	20
	-
	-

	5
	Mídia
	Obrigatória
	FCA/COS
	32
	32
	64
	2
	2
	4
	-
	-

	
	Planejamento de Campanha
	Obrigatória
	FCA/COS
	32
	32
	64
	2
	2
	4
	-
	-

	
	Optativa C 
	Optativa
	FCA/COS
	64
	-
	64
	4
	-
	4
	-
	-

	
	Optativa C 
	Optativa
	FCA/COS
	64
	-
	64
	4
	-
	4
	-
	-

	
	Optativa D 
	Optativa
	-
	64
	-
	64
	4
	-
	4
	-
	-

	SUBTOTAL
	256
	64
	320
	16
	4
	20
	-
	-

	6
	Optativa C 
	Optativa
	FCA/COS
	64
	-
	64
	4
	-
	4
	-
	-

	
	Optativa D 
	Optativa
	-
	64
	-
	64
	4
	-
	4
	-
	-

	
	Optativa D 
	Optativa
	-
	64
	-
	64
	4
	-
	4
	-
	-

	
	Optativa D 
	Optativa
	-
	64
	-
	64
	4
	-
	4
	-
	-

	
	Optativa D 
	Optativa
	-
	64
	-
	64
	4
	-
	4
	-
	-

	SUBTOTAL
	320
	-
	320
	20
	-
	20
	-
	-

	7
	Organização de projetos
	Obrigatória*
	FCA/COS
	32
	32
	64
	2
	2
	4
	-
	-

	
	Optativa D 
	Optativa
	- 
	64
	-
	64
	4
	-
	4
	-
	-

	SUBTOTAL
	96
	32
	128
	6
	2
	8
	
	

	8
	Trabalho de Conclusão de Curso
	Obrigatória
	FCA/COS
	64
	192
	256
	4
	12
	16
	Todas*
	-

	SUBTOTAL
	64
	192
	256
	4
	12
	16
	-
	-

	 
	Atividades Complementares
	 
	 
	-
	400
	400
	-
	-
	25
	-
	-

	
	ENADE*
	

	CARGA HORÁRIA TOTAL DO CURSO
	1904
	800
	2.704
	119
	50
	169
	-
	-


Legenda: T – Teórica; P– Prática; U.A.O – Unidade Acadêmica Ofertante. 

ENADE: em conformidade com a legislação.
ANEXO III - EQUIVALÊNCIA ENTRE FLUXOS CURRICULARES

Todos os estudantes matriculados poderão migrar para a nova estrutura curricular sem nenhum prejuízo. A migração será fortemente estimulada, pois, além de não trazer prejuízos para o estudante, lhe trará os benefícios de cursar disciplinas com ementas atualizadas e a possibilidade de traçar o percurso mais condizente com o seu perfil.

As disciplinas excedentes poderão ser aproveitadas como Atividades Complementares para fins de migração de estrutura curricular, conforme definido nas tabelas abaixo. Esta exceção às Atividades Complementares está sendo permitida em reconhecimento à carga horária superior e ao conhecimento adquirido por meio das disciplinas da estrutura curricular de 2010. Fora os aproveitamentos feitos no momento da migração, outras disciplinas não entrarão no cômputo das Atividades Complementares.

As cargas horárias faltantes referentes às Atividades Complementares deverão ser cumpridas conforme o Regulamento das Atividades Complementares descrito no Apêndice C.

 O Trabalho de Conclusão de Curso admitirá, como equivalência, sua realização nos moldes definidos na estrutura curricular de 2010 apenas para os estudantes que concluírem o curso até o 3º semestre de implantação desta estrutura curricular.

	QUADRO DE EQUIVALÊNCIA

	Estrutura curricular atual
	Estrutura curricular proposta
	Aproveitamento

	Componente curricular
	CH
	Componente curricular
	CH
	(total/parcial)

	Comunicação em Língua Portuguesa I-10228284
	72
	Optativa B 
	64
	Total

	Fundamentos das Mídias-20728387
	72
	Optativa A 
	64
	Total

	Introdução ao Design-20728433
	72
	Elementos de comunicação visual
	64
	Total

	Semiótica e Comunicação-20729220
	72
	Optativa A 
	64
	Total

	Teoria da Comunicação I-20728360
	72
	Teoria da Comunicação
	64
	Total

	Comunicação em Língua Portuguesa II-10228292
	72
	Optativa B 
	64
	Total

	Métodos e Técnicas de Pesquisa-20729222
	72
	Normas ABNT
	32
	Total*

	Teoria da Comunicação II-20728379
	72
	Optativa A 
	64
	Total

	Teoria das Ciências Humanas-10828338
	72
	Optativa B 
	64
	Total

	Teoria Política-11028327
	72
	Optativa B
	64
	Total

	Comunicação Global, Regional e Local-20729223
	72
	Optativa C 
	64
	Total

	Economia em Comunicação-20228350
	72
	Optativa D 
	64
	Total

	Fotografia-20729224
	72
	Optativa C 
	64
	Total

	Pesquisa em Comunicação-20728573
	72
	Optativa C 
	64
	Total

	Psicologia da Comunicação-10528342
	72
	Optativa D 
	64
	Total

	Sociologia da Comunicação-11028319
	72
	Optativa D 
	64
	Total

	Comunicação Visual-20729057
	72
	Optativa C 
	64
	Total

	Criação e Redação Publicitária I-20729257
	72
	Fundamentos de Criação Publicitária
	64
	Total

	Direito e Ética em Publicidade e Propaganda-20729258
	72
	Ética e legislação publicitária
	32
	Total*

	Fotografia Publicitária-20728964
	72
	Optativa C 
	64
	Total

	Pesquisa e Análise em Publicidade-20729065
	72
	Pesquisa mercadológica
	64
	Total

	Psicologia do Consumidor-10528954
	72
	Estudos do consumidor
	64
	Total

	Administração em Publicidade e Propaganda-20729073
	72
	Optativa D 
	64
	Total

	Criação e Redação Publicitária II-20729259

	72
	Optativa C 
	64
	Total

	Marketing I-20729120
	72
	Fundamentos do Marketing
	64
	Total

	Mídia-20729265 
	72
	Mídia
	64
	Total

	Planejamento em Propaganda I-20729154
	72
	Planejamento de Campanha
	64
	Total

	Criação e Redação Publicitária III-20729260 
	72
	Optativa D 
	64
	Total

	Marketing II -20729138
	72
	Optativa D 
	64
	Total

	Planejamento em Propaganda II-20729162
	72
	Optativa D 
	64
	Total

	Produção Publicitária em Mídia Eletrônica-20729261
	72
	Optativa D 
	64
	Total

	Produção Publicitária em TV e Cinema-20729146
	72
	Optativa D 
	64
	Total

	Administração de Contas-20729081
	72
	Atendimento e prospecção
	64
	Total

	Composto Promocional-20729090
	72
	Optativa D 
	64
	Total

	Criação e Redação Publicitária IV-20729262
	72
	Optativa D 
	64
	Total

	Inteligência Estratégica-20729219
	72
	Optativa D 
	64
	Total

	Organização de Projetos para Publicidade e Propaganda-20729263
	72
	Organização de Projetos
	64
	Total

	Trabalho de Conclusão de Curso-20729264

	144
	Trabalho de Conclusão de Curso
	256
	Inexistente

	Atividades Complementares-20729252
	144
	Atividades Complementares
	400
	Total**

	-
	-
	Fundamentos de Publicidade e Propaganda
	32
	Não há

	-
	-
	Gestão do Tempo e Produtividade
	32
	Não há


* As horas excedentes poderão ser aproveitadas no cômputo das horas necessárias para o cumprimento das Atividades Complementares.

** O total de horas relativas à Atividades Complementares poderão ser usadas para abater o total a ser cumprido.

*** Como existem mais opções de Optativas D do que o necessário para a totalização das horas deste tipo de optativa, o excedente pode ser utilizado para o cômputo das horas necessárias para o cumprimento das Atividades Complementares.
ANEXO IV – EMENTÁRIO

	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	Codificado pela STI
	ELEMENTOS DE COMUNICAÇÃO VISUAL
	64 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Faculdade de Comunicação e Artes/Depto. Comunicação Social
	FCA/COS

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	Elementos e componentes da comunicação visual. Anatomia da mensagem visual.    O espaço geométrico. O espaço da imagem. A composição. Teoria da cor.


	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	Codificado pela STI
	ÉTICA E LEGISLAÇÃO PUBLICITÁRIA
	32 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Faculdade de Comunicação e Artes/Depto. Comunicação Social
	FCA/COS

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	Conceito de ética. Ética e propaganda: a publicidade na construção do imaginário e das identidades. O valor ético e a profissão do publicitário. A regulamentação publicitária no Brasil e em outros países. O CONAR e o código de ética profissional. A autorregulamentação profissional e o CENP. Código Brasileiro de Defesa do Consumidor e outras normas e leis genéricas referentes à publicidade.

	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	Codificado pela STI
	FUNDAMENTOS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA
	32 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Faculdade de Comunicação e Artes/Depto. Comunicação Social
	FCA/COS

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	Conceitos de Publicidade e Propaganda. História nacional e internacional. Formação de grupos de comunicação. Percepções da publicidade na sociedade. Estrutura de agência publicitária. Mercado publicitário. Grandes publicitários do Brasil.


	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	Codificado pela STI
	GESTÃO DO TEMPO E PRODUTIVIDADE
	32 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Faculdade de Comunicação e Artes/Depto. Comunicação Social
	FCA/COS

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	Propõe métodos para administrar o tempo a favor do aluno e planejar suas atividades diárias de modo a reduzir os contratempos com divisão de tarefas entre colegas de grupo, entrega de trabalho no prazo, desgaste físico e emocional.

	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	Codificado pela STI
	NORMAS ABNT
	32 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Faculdade de Comunicação e Artes/Depto. Comunicação Social
	FCA/COS

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	Estudo e aplicação das Normas ABNT 6023, 10520, 6022 e 14724.

	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	Codificado pela STI
	TEORIA DA COMUNICAÇÃO
	64 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Faculdade de Comunicação e Artes/Depto. Comunicação Social
	FCA/COS

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	As principais escolas e teorias que interpretam o fenômeno da “comunicação de massa”. A aplicação das teorias nos eventos comunicacionais da contemporaneidade. A importância das teorias da comunicação de massa no desenvolvimento histórico da comunicação moderna.


	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	Codificado pela STI
	ATENDIMENTO E PROSPECÇÃO
	64 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Faculdade de Comunicação e Artes/Depto. Comunicação Social
	FCA/COS

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	Fundamentos teóricos da prospecção de clientes e acompanhamento do trabalho de marketing e publicidade intra-agência, construção de briefing; supervisão de contas de comunicação; metodologia da organização e apresentação de campanhas e planejamentos de marketing. Práticas da rotina de trabalho do profissional de atendimento nas empresas de serviços na área de comunicação.

	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	Codificado pela STI
	ESTUDOS DO CONSUMIDOR
	64 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Faculdade de Comunicação e Artes/Depto. Comunicação Social
	FCA/COS

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	O consumidor. Modelos de comportamento do consumidor. Influências culturais, individuais e de grupos. Processos psicológicos. Processos de decisão de compra. Estratégia de marketing e o comportamento do consumidor. Comportamento do consumidor brasileiro.

	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	Codificado pela STI
	FUNDAMENTOS DA CRIAÇÃO PUBLICITÁRIA
	64 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Faculdade de Comunicação e Artes/Depto. Comunicação Social
	FCA/COS

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	Os vários processos da criação publicitária. A reunião de criação (brainstorm). Técnica do julgamento adiado. Associação de ideias e conceitos. Referência e cultura geral. Criatividade: Invenção, descoberta, imaginação, fantasia. Associacionismo. O poder de síntese, ciclo persuasivo, AIDA. Fontes de informação. A pesquisa. O briefing. O target. Tipos de mensagens, racionais, emotivas, subliminares. Análise de material publicitário.


	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	Codificado pela STI
	FUNDAMENTOS DO MARKETING
	64 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Faculdade de Comunicação e Artes/Depto. Comunicação Social
	FCA/COS

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	Princípios básicos do Marketing. Mercado. Conceito de Marketing. Os 4 P´s. Evolução do Marketing.  


	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	Codificado pela STI
	MÍDIA
	64 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Faculdade de Comunicação e Artes/Depto. Comunicação Social
	FCA/COS

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	Conceitos de mídia on e off line. Ferramentas para a elaboração de planos de mídia. A importância das pesquisas de mídia. Softwares de análise. Implementação e execução de cálculos de todas as variáveis tangíveis de mídia.


	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	Codificado pela STI
	PESQUISA MERCADOLÓGICA
	64 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Faculdade de Comunicação e Artes/Depto. Comunicação Social
	FCA/COS

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	Etapas de um projeto de pesquisa. Métodos de pesquisa (estudos exploratórios e experimentais).  Pesquisas quantitativas e qualitativas. Elaboração formulários eficientes. Amostragem, tabulação e análise de dados.  Pesquisas específicas. Pesquisa de audiência. Pesquisas de opinião e recepção. Pesquisas para lançamento de novos produtos.  Planejamento e pesquisa aplicada. Trabalho de campo. Entrevistas. Estudos de caso.


	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	Codificado pela STI
	PLANEJAMENTO DE CAMPANHA
	64 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Faculdade de Comunicação e Artes/Depto. Comunicação Social
	FCA/COS

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	As etapas para elaboração de um planejamento de comunicação. Instrumentos de análise e diagnóstico. Análise do público-alvo. Estratégias e táticas de comunicação. Elaboração de orçamentos. Técnicas de apresentação de planejamentos de campanha.

	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	Codificado pela STI
	ORGANIZAÇÃO DE PROJETOS - ARTIGO
	64 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Faculdade de Comunicação e Artes/Depto. Comunicação Social
	FCA/COS

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	Teoria, metodologia e técnicas aplicáveis ao Trabalho de Conclusão de Curso. Planejamento, elaboração, avaliação e aprovação de anteprojeto de livre escolha do aluno, na área de comunicação (habilitação Publicidade e Propaganda), de caráter teórico através de um artigo publicado em revista indexada.

	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	Codificado pela STI
	ORGANIZAÇÃO DE PROJETOS – CAMPANHA
	64 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Faculdade de Comunicação e Artes/Depto. Comunicação Social
	FCA/COS

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	Teoria, metodologia e técnicas aplicáveis ao Trabalho de Conclusão de Curso. Planejamento, elaboração, avaliação e aprovação de anteprojeto de livre escolha do aluno, na área de comunicação (habilitação Publicidade e Propaganda), de caráter prático, através de uma campanha publicitária.

	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	Codificado pela STI
	TRABALHO DE CONCLUSÃO DE CURSO
	256 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Faculdade de Comunicação e Artes/Depto. Comunicação Social
	FCA/COS

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	Realização do Trabalho de Conclusão de Curso de acordo com normas específicas constantes no Plano Pedagógico de Curso.

	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	Codificado pela STI
	  ARTE E PUBLICIDADE
	32 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Faculdade de Comunicação e Artes/Depto. Comunicação Social
	FCA/COS

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	Os movimentos artísticos que influenciam a atividade da publicidade e propaganda. Características, principais expoentes e contexto histórico. As contribuições para o design de comunicação desde o movimento Arts and Crafts até nossos dias.


	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	Codificado pela STI
	EMPREENDEDORISMO E INOVAÇÃO
	32 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Faculdade de Comunicação e Artes/Depto. Comunicação Social
	FCA/COS

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	Empreendedorismo: conceitos e perspectiva do empreendedorismo contemplando a criação do negócio, financiamento, gerenciamento, expansão e encerramento do mesmo. Inovação: conceitos de produto, processo e organização relacionando o tema à estratégia e ao desempenho de mercados. Sistemas de inovação, trabalho em redes e desenvolvimento de inovação via imitação.

	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	Codificado pela STI
	FUNDAMENTOS DA IMAGEM FOTOGRÁFICA
	64 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Faculdade de Comunicação e Artes/Depto. Comunicação Social
	FCA/COS

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	Evolução histórica da fotografia. A câmera fotográfica. Composição e enquadramento. Noções de iluminação.


	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	Codificado pela STI
	GESTÃO DE AGÊNCIA
	32 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Faculdade de Comunicação e Artes/Depto. Comunicação Social
	FCA/COS

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	As teorias clássicas de administração aplicadas à agência de propaganda. A agência de publicidade e propaganda como empresa. Estrutura e departamentos de uma agência de publicidade e propaganda. Responsabilidades social e ética. Órgãos de autorregulamentação (CENP, FENAPRO, CONAR). Planejamento e administração estratégica do mercado. Concorrência pública e privada. Licitações. Plano de negócios de uma agência de propaganda. Os serviços e competências de uma agência e seus custos. A remuneração de uma agência de Propaganda.


	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	Codificado pela STI
	INFORMATICA APLICADA À COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA
	64 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Faculdade de Comunicação e Artes/Depto. Comunicação Social
	FCA/COS

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	Introdução à computação gráfica; ferramentas de computação gráfica; aplicações, processamento e tratamento de imagens usando softwares como Corel Draw e Pacote Adobe (Photoshop, Illustrator). Introdução às ferramentas de criação para web (Fireworks e Dreamweaver). Uso e aplicações de programas de apresentação como o Power Point. Introdução à editoração eletrônica.

	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	Codificado pela STI
	LABORATÓRIO DA IMAGEM
	64 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Faculdade de Comunicação e Artes/Depto. Comunicação Social
	FCA/COS

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	Cor e textura. Forma, ponto e linha. Imagem, sombra e o movimento. A forma da expressão. A representação da ideia.

	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	Codificado pela STI
	LABORATÓRIO DA PALAVRA
	64 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Faculdade de Comunicação e Artes/Depto. Comunicação Social
	FCA/COS

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	Pensamento e palavras. Elementos da narrativa. Os limites da linguagem e a importância do texto. A criatividade no texto. Exercícios para despertar ideias. Experimentações com o processo criativo.

	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	Codificado pela STI
	PESQUISA EM COMUNICAÇÃO
	32 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Faculdade de Comunicação e Artes/Depto. Comunicação Social
	FCA/COS

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	Os fundamentos da pesquisa em Comunicação, suas perspectivas e tendências. A Comunicação como objeto de pesquisa científica.


	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	Codificado pela STI
	RESPONSABILIDADE SOCIAL E SUSTENTABILIDADE
	32 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Faculdade de Comunicação e Artes/Depto. Comunicação Social
	FCA/COS

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	As diretrizes da Responsabilidade Social no âmbito do comportamento do consumidor, das empresas públicas e privadas e no contexto da comunicação, mais especificamente da publicidade e propaganda. O papel da publicidade e propaganda diante dos conceitos e aplicações de sustentabilidade.

	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	Codificado pela STI
	SEMIÓTICA
	64 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Faculdade de Comunicação e Artes/Depto. Comunicação Social
	FCA/COS

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	Semiótica e Semiologia: principais conceitos. Teoria geral dos signos. Semiologia e imagens. Semiótica peirciana: signos e códigos intersemióticos. Semiótica da cultura: mídia e imaginário.


	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	Codificado pela STI
	CAMPANHA PUBLICITÁRIA
	64 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Faculdade de Comunicação e Artes/Depto. Comunicação Social
	FCA/COS

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	Apresentação dos tipos de campanhas publicitárias. Trabalhos práticos de elaboração de campanha: Campanha publicitária, Campanha social, Campanha política, Campanha institucional.


	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	Codificado pela STI
	COMUNICAÇÃO NO MUNDO CONTEMPORÂNEO
	32 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Faculdade de Comunicação e Artes/Depto. Comunicação Social
	FCA/COS

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	Modo de vida e dinâmica sociocultural. A complexidade dos sistemas de comunicação no mundo contemporâneo. As novas tecnologias de informação e comunicação e as tendências da Comunicação e da Cultura. As várias correntes teóricas contemporâneas em Comunicação e Cultura.

	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	Codificado pela STI
	DESIGN DE COMUNICAÇÃO
	64 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Faculdade de Comunicação e Artes/Depto. Comunicação Social
	FCA/COS

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	História e evolução das artes gráficas. Evolução da Comunicação Visual. Elementos e componentes da comunicação visual. Anatomia da mensagem visual. Programação Visual Gráfica usos e funções. A imagem corporativa e seu sistema comunicacional visual.


	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	Codificado pela STI
	DIREÇÃO DE ARTE PARA MÍDIAS DINÂMICAS
	64 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Faculdade de Comunicação e Artes/Depto. Comunicação Social
	FCA/COS

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	O design e concepção artística de produtos audiovisuais nas produções publicitárias para mídia eletrônica (televisão, cinema, internet, games e meios eletrônicos). A imagem, a palavra e o som. Texto não verbal. Story-Board.


	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	Codificado pela STI
	DIREÇÃO DE ARTE PARA MÍDIAS ESTÁTICAS
	64 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Faculdade de Comunicação e Artes/Depto. Comunicação Social
	FCA/COS

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	O diretor de arte e suas funções na agência de publicidade. A programação visual gráfica: Design gráfico, tipologia e cromaticidade. Veículos e meios. As implicações da produção e tecnologias na criação gráfica para as mídias impressas e digitais. Técnicas de elaboração de “layout” e arte final.

	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	Codificado pela STI
	ENDOMARKETING
	32 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Faculdade de Comunicação e Artes/Depto. Comunicação Social
	FCA/COS

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	Conceito de Comunicação Interna (Endomarketing e Comunicação Corporativa). Benefícios da Comunicação Interna. Barreiras e Vantagens. Papel dos Líderes. Organização de um plano de Comunicação Interna. Comunicação e Relacionamento. Fatores de Sucesso e Fracassos da Comunicação Interna. Mensuração e readequação de instrumentos. Práticas de Comunicação Interna.

	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	Codificado pela STI
	FLUXOS E DINÂMICAS CULTURAIS
	64 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Faculdade de Comunicação e Artes/Depto. Comunicação Social
	FCA/COS

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	A comunicação como cultura, com enfoque nas temáticas relacionadas às sociedades contemporâneas. Estudo da dinâmica cultural, seus circuitos de produção e recepção, na sociedade contemporânea.


	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	Codificado pela STI
	FOTOGRAFIA PUBLICITÁRIA
	64 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Faculdade de Comunicação e Artes/Depto. Comunicação Social
	FCA/COS

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	Estudo da fotografia aplicada à publicidade, criação e produção de fotografia publicitária. Produção e criação fotográfica para publicidade. Os modelos. Operação de câmeras fotográficas e seus acessórios. Filtros e lentes especiais. A captação fotográfica em estúdio e em exteriores. Fotografia estática e em movimento. Manipulação de imagens no computador. Relacionamento do fotógrafo com a dupla de criação. Apresentação e desenvolvimento das etapas de conceituação, orçamento, pré-produção, produção e execução de um projeto fotográfico e gráfico.

	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	Codificado pela STI
	GAMIFICAÇÃO
	32 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Faculdade de Comunicação e Artes/Depto. Comunicação Social
	FCA/COS

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	Gamificação: definições. O que são jogos. Elementos de jogos. Motivação. A criação de contextos gamificados: recomendações e cuidados. Aspectos legais da gamificação. O futuro da gamificação.

	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	Codificado pela STI
	GESTÃO DE MÍDIAS SOCIAIS
	32 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Faculdade de Comunicação e Artes/Depto. Comunicação Social
	FCA/COS

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	Dinâmica das redes sociais. Inserção das marcas e a era do relacionamento. Características e estratégias nas Mídias Sociais. Principais métricas das mídias sociais. Princípios gerais de monitoramento de tráfego. Mídias sociais e legislação brasileira.


	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	Codificado pela STI
	MARKETING CULTURAL E ESPORTIVO
	32 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Faculdade de Comunicação e Artes/Depto. Comunicação Social
	FCA/COS

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	Introdução aos conceitos do marketing aplicado à cultura e ao esporte. Estrutura e funcionamento do ambiente esportivo. O mercado do esporte como modalidade de investimento. Administração e gerenciamento de propriedades esportivas. Tendências do mercado esportivo. A imagem corporativa e a cultura como elementos estratégicos de posicionamento na sociedade e de desenvolvimento sustentável. Produção e consumo culturais. Tendências atuais do marketing cultural. Marketing e políticas culturais.

	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	Codificado pela STI
	MARKETING DE VAREJO
	32 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Faculdade de Comunicação e Artes/Depto. Comunicação Social
	FCA/COS

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	Os fundamentos do varejo. Cadeia de comercialização. Tipos de varejo. Administração varejista. Planejamento e Localização. Compras. Preço. Comunicação. O cliente. Tendências do varejo.

	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	Codificado pela STI
	MARKETING DIGITAL
	64 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Faculdade de Comunicação e Artes/Depto. Comunicação Social
	FCA/COS

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	Comportamento do consumidor digital. O comércio eletrônico. Diferentes estratégias digitais. Indicadores e métricas em projetos digitais. Governança da Internet. Inovação e tendências em mídias digitais.


	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	Codificado pela STI
	MARKETING POLÍTICO
	64 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Faculdade de Comunicação e Artes/Depto. Comunicação Social
	FCA/COS

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	Conceitos de Marketing Político. O candidato, as assessorias de marketing político e a propaganda eleitoral. Organograma e planejamento de uma campanha política. Ações estratégicas para a campanha. Legislação pertinente e leis de iniciativa popular. Lei Ficha Limpa e Fundo Partidário. Mobilização e militância.

	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	Codificado pela STI
	MÍDIAS DIGITAIS
	32 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Faculdade de Comunicação e Artes/Depto. Comunicação Social
	FCA/COS

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	A sociedade em rede. O papel das mídias na sociedade interconectada. As teorias da cibercultura. Ciberespaço ou a virtualização da comunicação. Novas formas de produção, difusão e consumo cultural através das Mídias Digitais. Ferramentas de Mídias Sociais. Nativos digitais e o futuro da Internet. Cultura da Convergência e Consumo. Perspectivas globais da sociedade em rede.


	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	Codificado pela STI
	PLANEJAMENTO DE MARKETING
	64 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Faculdade de Comunicação e Artes/Depto. Comunicação Social
	FCA/COS

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	Conceitos fundamentais de planejamento estratégico. O ambiente mercadológico. O processo de elaboração do planejamento estratégico de Marketing. Sistemas de informação. Gestão de produtos/serviços. Definição de objetivos e metas. Conceitos de política e estratégia. Modelos para formulação de estratégias. O plano estratégico. Sistemas de controle e mensuração de resultados das estratégias e ações mercadológicas.

	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	Codificado pela STI
	PRODUÇÃO PARA WEB
	64 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Faculdade de Comunicação e Artes/Depto. Comunicação Social
	FCA/COS

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	A evolução da linguagem da Web. HTML: Introdução à linguagem. Estrutura básica de uma página HTML. Hipertexto e sistemas de Navegação. Arquitetura de informação: conceitos. Aspectos técnicos da produção digital para Internet. Layout e aparência. Usabilidade.  Introdução às folhas de estilo em cascata (CSS). 

	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	Codificado pela STI
	PROMOÇÃO DE VENDAS
	64 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Faculdade de Comunicação e Artes/Depto. Comunicação Social
	FCA/COS

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	Estratégias de promoções de vendas e ações de merchandising no mercado. Tipos de promoção/ações de Merchandising. A regulamentação do processo de promoção de vendas. A promoção de vendas como estratégia complementar para atender os objetivos de comunicação nas empresas. Compatibilidade com outras ações de propaganda e publicidade.


	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	Codificado pela STI
	PROPAGANDA POLÍTICA E ELEITORAL
	64 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Faculdade de Comunicação e Artes/Depto. Comunicação Social
	FCA/COS

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	Propaganda Eleitoral: disposições e artigos preliminares. Meios tradicionais de comunicação X Propaganda Eleitoral. A propaganda e os debates. Permissões e vedações da Propaganda no dia da eleição. Condutas vedadas aos agentes públicos em campanha eleitoral. Disposições penais relativas à propaganda eleitoral.

	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	Codificado pela STI
	REDAÇÃO PUBLICITÁRIA PARA                            MÍDIAS DINÂMICAS
	64 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Faculdade de Comunicação e Artes/Depto. Comunicação Social
	FCA/COS

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	O processo de criação de anúncios, técnicas de criação da mensagem. Estrutura e conteúdo do texto publicitário. A linguagem radiofônica. Captação e processamento de som, sonoplastia, mixagem e edição de som. Técnica de redação para rádio. Caracterização da linguagem de televisão. A linguagem cinematográfica. Ideia e Story line. Elementos Fundamentais. A adequação técnica da redação publicitária para os objetivos do filme publicitário.

	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	Codificado pela STI
	REDAÇÃO PUBLICITÁRIA PARA                          MÍDIAS ESTÁTICAS
	64 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Faculdade de Comunicação e Artes/Depto. Comunicação Social
	FCA/COS

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	O slogan e sua importância na comunicação publicitária. O Anúncio Publicitário. Componentes do anúncio publicitário completo. Formatos de anúncios para jornal e revistas. Estudo dos títulos. O texto publicitário. Tipos de texto publicitário: Racional, emotivo, informativo, testemunhal, institucional, promocional e sua adequação à campanha desenvolvida. Redação para outdoor e mídia exterior. Redação para a internet e redes sociais.

	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	Codificado pela STI
	 TÓPICOS ESPECIAIS 1
	16

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Faculdade de Comunicação e Artes/Depto. Comunicação Social
	FCA/COS

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	A ser definida dentre os assuntos de interesse dos estudantes e para o curso.

	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	Codificado pela STI
	 TÓPICOS ESPECIAIS 2
	32

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Faculdade de Comunicação e Artes/Depto. Comunicação Social
	FCA/COS

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	A ser definida dentre os assuntos de interesse dos estudantes e para o curso.

	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	Codificado pela STI
	 TÓPICOS ESPECIAIS 3
	64

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Faculdade de Comunicação e Artes/Depto. Comunicação Social
	FCA/COS

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	A ser definida dentre os assuntos de interesse dos estudantes e para o curso.

	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	10931121
	ANTROPOLOGIA
	64 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Instituto de Ciências Humanas e Sociais/Depto. de Serviço Social
	ICHS/SES

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	A diversidade sociocultural no contexto brasileiro. As principais categorias analíticas da Antropologia. As particularidades do método comparativo. O Instrumental teórico analítico na construção dos modelos da identidade nacional brasileira.


	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	10931128
	ANTROPOLOGIA E DIVERSIDADE CULTURAL
	64 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Instituto de Ciências Humanas e Sociais/Depto. de Filosofia
	ICHS/FIL

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	Noções básicas do campo epistemológico da Antropologia. A evolução humana como um processo biocultural: aspectos biológicos, ambientais e culturais. Alguns princípios gerais da Antropologia: relativismo, alteridade e cultura. A utilização dos instrumentos conceituais antropológicos para a compreensão da diversidade cultural: questões raciais e étnicas.

	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	20426595
	DIVERSIDADE ÉTNICA: ESTUDOS SOBRE OS POVOS INDÍGENAS
	64 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Instituto de Ciências Humanas e Sociais/Depto. Serviço Social
	ICHS/SES

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	Estudo de sociedades e culturas indígenas brasileiras, destacando os modelos socioculturais, as relações com o ambiente, a terra, o contexto interétnico, as Políticas Públicas de Estado no âmbito da saúde, educação e terra, bem como tratar da presença indígena na região Centro-Oeste e Amazônia brasileira.

	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	20230542
	ECONOMIA
	32 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Faculdade de Arquitetura, Engenharia e Tecnologia/Depto. de Engenharia Elétrica
	FAET/ENE

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	Introdução Geral às Ciências Econômicas. A teoria econômica e a economia como ciência. Objetivo da ciência econômica. Leis económicas. Evolução histórica das Escolas e Doutrinas Econômicos. Organização da atividade econômica. Fatores de Produção. Os Sistemas econômicos. Estrutura de um sistema econômico. Conceitos dos principais agregados. Fenômenos econômicos e sua dimensão política. Teoria da produção. Modos e relações de produção. Teoria do consumidor: abordagem cardinal e ordinal. O Setor público. Contas Nacionais. O setor financeiro. A inflação. O Setor externo — comércio internacional. Estrutura de mercado. O mercado real. Mercado de trabalho. Mercado monetário e cambial — Balança de pagamentos. Crescimento econômico.

	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	Codificado pela STI
	ESCRITA CRIATIVA
	64 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Faculdade de Comunicação e Artes/Depto. Comunicação Social
	FCA/COS

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	Introdução à escrita criativa. Caracterização dos gêneros literários. Análise de elementos ficcionais. Estúdio de criação. Construção de sentidos. Concepções de leitura e de texto. Leitura de multiplicidade de gêneros textuais. Produção de múltiplos gêneros textuais. Observância de critérios de textualidade: coesão, coerência, progressão e argumentação e de norma-padrão.

	
	
	

	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	Codificado pela STI
	FOTOGRAFIA
	64 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Faculdade de Comunicação e Artes/Depto. Comunicação Social
	FCA/COS

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	Histórico da técnica e da arte fotográfica: os principais precursores e movimentos. Estruturas, tipos, características e funcionamento de câmeras fotográficas. Ótica fotográfica. Linguagem e expressão fotográfica. Gêneros, usos e aplicações da fotografia. Iluminação e estúdio fotográfico. Produção e leitura fotográfica. Still.

	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	10230573
	LINGUA BRASILEIRA DE SINAIS
	64 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Instituto de Linguagens/Depto. de Letras
	IL/LET

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	Introdução: aspectos clínicos, educacionais e sócio-antropológicos da surdez. A Língua de Sinais Brasileira - Libras: características básicas da fonologia. Noções básicas de léxico, de morfologia e de sintaxe com apoio de recursos audiovisuais; Noções de variação. Praticar Libras: desenvolver a expressão visual-espacial.

	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	11031479
	SOCIOLOGIA I
	64 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Instituto de Ciências Humanas e Sociais/Depto. de Sociologia e Ciência Política
	ICHS/SCP

	
	EMENTA
	

	
	
	 

	Contexto histórico do surgimento da sociologia: questões econômicas, políticas e sociais. As matrizes clássicas do pensamento sociológico e o conhecimento do ser social. Dürkheim: a fundação da ciência sociológica. Weber: a sociologia compreensiva. A construção teórico-metodológica em Marx para compreensão da sociedade capitalista.


	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	11031480
	TEORIA POLITICA
	64 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Instituto de Ciências Humanas e Sociais/Depto. de Sociologia e Ciência Política
	ICHS/SCP

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	Fundamentos histórico-conceituais do Estado: Maquiavel, Hobbes, Locke e Rousseau. O Estado – Nação. Análise do Estado capitalista moderno. As principais ideologias contemporâneas: liberalismo, socialismo, nacionalismo e totalitarismo.

	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	Codificado pela STI
	ANIMAÇÃO
	64 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Faculdade de Comunicação e Artes/Depto. Comunicação Social
	FCA/COS

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	Princípios básicos de animação. História, teorias e linguagens da animação. Introdução às técnicas de

animação bidimensional e tridimensional. Laboratório de criação em animação. Perspectivas da animação em face das tecnologias digitais. Efeitos especiais cênicos, holografia. Animação digitalizada. Videografismo e produção de vinhetas.

	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	Codificado pela STI
	CIBERCULTURA
	64 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Faculdade de Comunicação e Artes/Depto. Comunicação Social
	FCA/COS

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	Análise conceitual e/ou empírica das diversas formas de expressão da cibercultura. Desdobramentos

recentes e transformações contemporâneas na Comunicação e na Cultura. Modo de vida e dinâmica

sócio-cultural: rupturas e continuidades. A interface do audiovisual com a cibercultura. Convergência

das mídias e narrativas transmidiáticas, Mídias colaborativas e mash-up. Mídia e arte. Mídias móveis.

Cinema expandido.


	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	20426559 
	CIDADE E PODER LOCAL
	64 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Instituto de Ciências Humanas e Sociais/Depto. Serviço Social
	ICHS/SES

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	As concepções de Cidade. O Processo de urbanização sob o capitalismo. Desenvolvimento sustentável e espaço urbano. Cidade e participação política. O Estatuto da Cidade e suas possibilidades. Poder local e democracia. O local e o global.


	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	Codificado pela STI
	COMUNICAÇÃO, EDUCAÇÃO E MÍDIAS
	64 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Faculdade de Comunicação e Artes/Depto. Comunicação Social
	FCA/COS

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	Estudos e análise da utilização do audiovisual para a educação. Novas tecnologias de audiovisual para a educação. Os desafios do cotidiano para o educador.

	 CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	Codificado pela STI
	DIREÇÃO DE ARTE
	64 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Faculdade de Comunicação e Artes/Depto. Comunicação Social
	FCA/COS

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	A direção de arte. O papel do diretor de arte. Pesquisa iconográfica. Projeto de arte e cenográfico. Produção de locações. A ocupação do espaço pictórico: sombras, texturas, planos diferenciados. O espaço tridimensional: o corpo como medida, escalas. Produção de maquetes. Formação de equipes e principais funções: cenotécnicos, pintores, costureiras, maquiadores. Produção de objetos, roupas e acessórios. Contra-regragem. Organização da produção de cenografia e figurino conforme decupagem do roteiro.


	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	Codificado pela STI
	DIREÇÃO DE FOTOGRAFIA
	64 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Faculdade de Comunicação e Artes/Depto. Comunicação Social
	FCA/COS

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	Prática de cinematografia. Funções do diretor de fotografia. Elementos da linguagem audiovisual: olhar, estética, técnica e convenções de gênero. Composição estática e dinâmica da imagem: forma e função. Ritmo e percepção audiovisual. Planta baixa. Planejamento e execução de cinematografia. Diálogo. Entrevistas. Ângulos, eixos e inversões.


	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	Codificado pela STI
	EDIÇÃO E MONTAGEM
	64 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Faculdade de Comunicação e Artes/Depto. Comunicação Social
	FCA/COS

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	Histórias da montagem e da edição. Funções do montador, do editor e dos assistentes. A montagem dentro e fora do plano. Ritmo e estilo. Padrões de representação através da montagem: clássico, moderno, vanguardas e contemporâneos. Teorias da montagem. Montagem e edição em obras de ficção e documentários. Elaboração do roteiro de edição/montagem. O trailer cinematográfico. Exercícios de edição de obras audiovisuais.

	  CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	51227259
	EDUCAÇÃO E COMUNICAÇÃO EM SAÚDE
	64 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Instituto de Saúde Coletiva/Departamento de Saúde Coletiva
	ISC/DSC

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	Cultura e educação. Práticas de comunicação como estratégias para a educação em saúde. Comunicação e divulgação: potencialidades e limites. A questão das mediações e a sociedade de informação. Ressonâncias sociais da comunicação. Comunicação e procedimentos educacionais. Comunicação/Educação e produção de sentidos. Tendências teórico-metodológicas da prática educativa educação e cidadania.

	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	Codificado pela STI
	FILME PUBLICITÁRIO
	64 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Faculdade de Comunicação e Artes/Depto. Comunicação Social
	FCA/COS

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	Os balizamentos histórico, tecnológico e sociocultural das transformações na produção e nos valores que são construídos pelas narrativas fílmicas de publicidade e de propaganda política. Noções de mídia como “lugar” de embates de grupos sociais e “tecido” conjuntivo em rede da sociedade. O papel social da publicidade e da propaganda. A formação de comunidades de conhecimento e consumo em rede nos espaços de afinidades. A cultura participativa que projeta imagem/mundo para os diferentes grupos sociais. A formação discursiva da publicidade e da propaganda em circulação em rede e a projeção da imagem de produtos e políticos. O controle da opinião pública na era da visibilidade midiática.


	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	Codificado pela STI
	FOTOGRAFIA E ILUMINAÇÃO
	64 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Faculdade de Comunicação e Artes/Depto. Comunicação Social
	FCA/COS

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	Direção de fotografia e câmera para meios audiovisuais. Equipamentos de captação de imagens. Equipamentos de iluminação, suporte e movimento. Formação de imagens: objetivas fixas e zoom; distância focal; diafragma, cor. Técnicas de iluminação em estúdio. Janelas e formatos de exibição. Exercícios práticos com câmera.

	 CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	20630661 
	GEOGRAFIA DA POPULAÇÃO
	64 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Instituto de Ciências Humanas e Sociais/Depto. de Geografia
	ICHS/GEO

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	Conceitos Básicos. Teorias da Geografia da População. Natureza e Métodos da Demografia. Técnicas de Pesquisa: Fontes de dados, tratamento dos dados. Estrutura e dinâmica da População. Modelos Globais e Estruturais. Modelos inter-regionais. Intervenção no Crescimento Demográfico. Projeções. Aspectos Qualitativos da População. Mobilidade da população.


	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	20426581
	INFANCIA, ADOLESCÊNCIA, JUVENTUDE E POLITICAS SOCIAIS
	64 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Instituto de Ciências Humanas e Sociais/Depto. Serviço Social
	ICHS/SES

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	A perspectiva contemporânea de direitos e a concepção de criança, adolescente e juventude na legislação brasileira. A realidade da criança, da adolescência e da juventude como expressão da questão social no Brasil: trabalho infantil, violência sexual e doméstica, exploração sexual e turismo sexual, vulnerabilidade juvenil. A questão da infância, da adolescência e da juventude no Estado de Mato Grosso. A política de atendimento à criança e adolescente no Brasil e em Mato Grosso e a constituição.

	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	Codificado pela STI
	LINGUAGEM AUDIOVISUAL
	64 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Faculdade de Comunicação e Artes/Depto. Comunicação Social
	FCA/COS

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	Percurso da imagem desde os desenhos pré-históricos, a pintura, a fotografia, o cinema, a televisão, a internet. O plano cinematográfico: organização do espaço e do tempo (duração) e seus elementos de ligação (raccords); continuidade e descontinuidade; noções de quadro, fora de quadro, campo, extracampo, antecampo; seleção e composição de enquadramentos; fixidez e movimentação da câmera; noções de mise-en-scène; Som: Introdução à física do som. A audição humana. As dimensões da linguagem sonora: como as manifestações do som, enquanto evento físico. Constituição linguagens. Processos e sistemas de captação e gravação de áudio (estúdio e locação); Tipos de microfones e suas aplicações, equipamentos de captação, cabos, mesas e interface digitais. Introdução à captação de som direto e em estúdio. Sonoplastia. Tipos de sistemas de som para salas de exibição. Experimentos práticos de filmagem e captação de som.


	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	Codificado pela STI
	ORGANIZAÇÃO DE PRODUÇÃO
	64 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Faculdade de Comunicação e Artes/Depto. Comunicação Social
	FCA/COS

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	A produção e a direção de uma obra audiovisual; Realização audiovisual; Hierarquias industriais e novas formas de organização de uma produção audiovisual; Estéticas de equipes; Novíssimo cinema brasileiro; Desenvolvimento do roteiro como etapa de produção; Diversas fases de produção a partir de um roteiro audiovisual; Equipe técnica adequada para diferentes tipos de obras audiovisuais; Organização do set de filmagem, produção de locações, desprodução; Rotina de uma produção audiovisual: documentos, contratos, planilhas, formulários, boletins; Difusão/distribuição/exibição de conteúdos audiovisuais; Formatação de projetos para captação de subsídios. O desenho de produção aplicado ao audiovisual. Análise das etapas de preparação, pré-produção, produção, pós-produção, finalização e distribuição. Elaboração de análise técnica, plano e mapas de produção e cronogramas de filmagem. A elaboração do orçamento analítico. Planejamento e produção de produtos audiovisuais.

	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	20630616
	PLANEJAMENTO E GESTÃO AMBIENTAL I
	64 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Instituto de Ciências Humanas e Sociais/Depto. de Geografia
	ICHS/GEO

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	História do movimento ambientalista no mundo e no Brasil. Discussão e nivelamento do conhecimento na questão ambiental. Bases teóricas e conceituais do Desenvolvimento Sustentável e Planejamento: Histórico da Legislação Ambiental. A Constituição Federal e sua aplicabilidade na questão ambiental e a importância da descentralização de recursos e de competências. Os órgãos componentes do SISNAMA e seus papéis. Definição competências do Estado, União e Municípios. Problemas ambientais dos espaços rurais.

	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	Codificado pela STI
	PRODUÇÃO EXECUTIVA
	64 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Faculdade de Comunicação e Artes/Depto. Comunicação Social
	FCA/COS

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	As funções do produtor executivo. Captação e gerenciamento de recursos. Administração do orçamento e das fases de uma produção audiovisual. Legislação audiovisual. Direitos autorais. Direitos de público. Leis de incentivo. Formatação de projetos para captação de patrocínios públicos e privados. Prestação de contas de projetos audiovisuais. Estruturas do mercado audiovisual mato-grossense, brasileiro e internacional. A produção executiva em formatos industriais, de entretenimento, independentes, autorais e experimentais. Diferentes circuitos, estratégias e táticas de distribuição, difusão, exibição e visualização do produto audiovisual. Cases de mercado. Pitching.

	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	Codificado pela STI
	PRODUÇÃO SONORA
	64 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Faculdade de Comunicação e Artes/Depto. Comunicação Social
	FCA/COS

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	Como usar as características técnicas dos microfones para criar planos sonoros. Usos narrativos do som direto. A elaboração do desenho de som na produção audiovisual. Experimentos práticos de áudio. Aplicações do som no cinema, televisão, rádio e internet. Prática de criação de trilhas e temas. Roteiro radiofônico.


	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	Codificado pela STI
	ROTEIRO I
	64 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Faculdade de Comunicação e Artes/Depto. Comunicação Social
	FCA/COS

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	Roteiro e narrativa audiovisual. Gêneros cinematográficos, televisuais e videográficos. Os formatos de roteiro para meios audiovisuais. Oralidade e coloquialidade no texto audiovisual. Os usos da voz no texto audiovisual. As etapas de roteirização: ideia, storyline, sinopse, argumento, escaleta, roteiro literário, roteiro técnico. Redação de roteiros experimentais de curta-metragem e roteiros para videoclipes. O roteiro como obra dramática. Elementos de dramaturgia audiovisual: tema, enredo, estrutura, ação, progressão dramática. A personagem na obra audiovisual. Diálogo: características e funções. A dimensão temporal da narrativa: tempo objetivo, tempo subjetivo e tempo psicológico. O discurso do narrador e o discurso da personagem. Redação de roteiros ficcionais de curta e longa metragem.


	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	Codificado pela STI
	ROTEIRO II
	64 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Faculdade de Comunicação e Artes/Depto. Comunicação Social
	FCA/COS

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	A noção de roteiro no campo das narrativas não-ficcionais e do documentário. Estrutura e roteirização de projetos não-ficcionais: definição da hipótese de trabalho e das intenções, pesquisa, elaboração do argumento. Divisão em blocos temáticos. Eleição de objetos e estratégias de abordagem no documentário. A entrevista no documentário. A questão do outro no documentário: ética e abordagens. Manejo de procedimentos expressivos do documentário: entrevistas, locução, material de arquivo, edição. Prática de elaboração de projetos para desenvolvimento de formatos não-ficcionais e documentários.

	CÓDIGO
	COMPONENTE CURRICULAR:
	Carga horária:

	51227250 
	SAÚDE, CULTURA E SOCIEDADE
	64 horas/aula

	UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
	SIGLA:

	Instituto de Saúde Coletiva/Departamento de Saúde Coletiva
	ISC/DSC

	
	EMENTA
	

	 
	
	 

	Contextualização histórica dos conceitos de “sociedade” e de “cultura” em sua vinculação com as práticas de saúde na sociedade moderna. Aspectos socioculturais da saúde-doença em contextos de desigualdade e vulnerabilidade social. Características socioeconômicas das sociedades capitalistas. Aspectos econômicos, sociais, políticos e culturais na formação da sociedade brasileira. Estado, direitos sociais e políticas no Brasil. Significância e determinação histórica e cultural das organizações.


